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DİTAM’dan ‘Teşvik ve Krediler Diyarbakır İş Dünyası için ne kadar etkin’ projesi

● Araç yıkama
●Detaylı iç temizlik
● Boya koruma

●Oto aksesuar 
● Araç kaplama
●Cam filmi

İşyerimizdeki tüm işlemler
profesyonel elemanlar

tarafından yapılmaktadır.
Araçlarınıza Ziwax 
ürünlerinin yanısıra

Meguiors, 3M ve 
Turtle wax ürünleri de uygu-

lanmaktadır.

Satın alabileceginiz 
her türlü temizlik ve bakım

malzemeleriyle de 
hizmetinizdeyiz.

Adres : Peyas mah. 267. sokak Özel İçten koleji karşısı Kayapınar/DİYARBAKIR
Tel : 0.412 257 52 09 Gsm: 0.535 602 31 24 e-mail: denizkalkan23@hotmail.com Bayilikler verilecektir.

DİTAM Toplantı salonunda ya-
pılan toplantıya, DİTAM Başkanı
Mehmet Kaya, Karacadağ Kal-
kınma Ajansı Genel Sekreteri İlhan
Karakoyun, DİTAM yönetim ku-
rulu üyeleri ve Diyarbakır’daki
Banka müdürleri katıldı. 

Teşvik vermenin 
kuralları var

DİTAM Başkanı Mehmet
Kaya, toplantının açılışında yaptığı
konuşmada, Her zaman kredi ve
teşviklerin belirli kurallarının bu-
lunduğunu ifade ederek, “Avrupa

Birliği’ne üye olmaya giden bir
ülkede siz kendi başınıza herhangi
bir bölgeye teşvik veremezsiniz,
sektörü geliştiremezsiniz. Bunun
kuralları var. Burada temel amaç,
az gelişmiş bölgeyi gelişmiş böl-
geye yakınlaştırmak. Ama bakı-
yorsunuz, bizim teşviklerde az ge-
lişmiş bölge için çıkarılmış teşvik
aradaki uçurumun daha da açıl-
masına sebep oluyor. Az gelişmiş
bölge daha az yararlanıyor, gelişmiş
bölgeler daha çok pay almaya baş-
lıyor. Buda makasın daha da açıl-
masına sebep oluyor. Biz aslında

biraz da buna inandık. Çünkü saha
çalışması yeterli olmayınca, siz
verileri doğru ulaştırmayınca, dev-
let bu işi yapıyorsa herhalde makas
daha çok açılsın diye yapmıyordur.
Temel amacı makas daha çok ka-
pansın diye yapıyordur. Ama sa-
dece kulak dolgunluğu ile öneri
götürürseniz oda deneme yanılma
yöntemi yapar” dedi. 

İlk teşvik yasası
1927 yılında çıktı
Türkiye’de bölgelerarası fark-

lılığı giderme çalışmalarının 1927

yılında başladığını vurgulayan
Kaya, “1927 yılında ilk teşvik ka-
nunu ile başlamış ve o günden
bugüne kadar 18 teşvik kanunu
çıkarılmış. Ama her 18’in de de-
neme yanılma yöntemi olduğu için
sonuç alınmamış. En son 2 yıl
önce çıkarılan teşvik yeniden de-
ğiştirilmek zorunda kalıyor. Burada
karşı çıkmaktan çok, siz ne kadar
veri veriyorsunuz, o verileri doğru
iletiyor musunuz, onun karşılığı
geliyor mu? Biraz da kendimizde
de eksiklik ararsak, bence bu de-
neme yanılma yöntemi daha az
seviyeye iner” diye konuştu. Top-
lantı daha sonra, banka müdürle-
rinin görüşlerinin alınmasıyla sona
erdi. 

Projenin amacı
Dicle Toplumsal Araştırmalar

Merkezi’nce hazırlanan Teşvik ve
Krediler Diyarbakır İş Dünyası
İçin Ne kadar Etkin’ adlı araştırma
projesinin genel amacının, Diyar-
bakır’daki sanayicilerin mevcut
teşviklerden ve banka kredilerden
daha etkin bir şekilde yararlana-
bilmelerini sağlamaya katkıda bu-
lunmak olduğu vurgulanarak, “Ay-
rıca araştırma sonucunda kaynak-
ların etkin kullanımına ilişkin öne-
riler geliştirerek merkezi hükümet
ile paylaşmaktır. Özel amacı ise,
Diyarbakır’daki sanayicilerin kredi
olanaklarını yatırımlarında ne kadar
kullandığını tespit etmek, sanayi-

cilerin mevcut teşvik sisteminden
ne oranda yararlandığını tespit et-
mek, mevcut teşvik sisteminin sa-
nayi üzerindeki etkilerini tespit et-
mek, krediler çok daha etkin kul-
lanımı için olası iyileştirme öne-
rilerini tespit etmek ve bunu ka-
muoyu ile paylaşmak, teşvik sis-
temi ile iyileştirme önerilerinde
bulunmak, özelde Diyarbakır’ın
genelde Güneydoğu Anadolu Böl-
gesinin kredilerin battığı il algısı
imajının değiştirilmesini sağla-
maktır” denildi. 

Projenin hedef grubu
250 yatırımcı

Projenin hedef grubu ile ilgili
verilen bilgide ise, Bu çalış-

manın hedef grubunun Diyar-
bakır’da yatırım yapan 250 üre-
tici firma ve fabrika olduğunun
altı çizilerek, “Bu firmaların
mevcut teşvik sisteminden ne
oranda yararlandığı, karşılaş-
tıkları problemler tespit edilerek,
çözüm önerileri geliştirilecektir.
Benzer şekilde bankalardan kre-
di kullanımlarında karşılaştıkları
problemler, teminat ile ilgili sı-
kıntılar, bankaların yatırımcıya
yaklaşımları araştırma sonu-
cunda tespit edilerek, kamuoyu
ile paylaşılacaktır. Aynı zamanda
bankaların genel müdürlükleri
ile paylaşılarak bu bölgedeki
yatırımcılara karşı bakış açıla-
rının değişimi sağlanacaktır”
denildi. 

Teşvikler az gelişmişe az,
çok gelişmişe çok veriliyor
Dicle Toplumsal Araştırmalar Merkezi (DİTAM) tarafından hazırlanan ve Karacadağ Kalkınma Ajansı ile Diyarbakır Organize
Sanayici İşadamları Derneği’nin de ortaklığını yaptığı ve Ticaret ve Sanayi Odası’nca desteklenen ‘Teşvik ve Krediler Diyar-
bakır İş dünyası için Ne kadar Etkin’ adlı proje çerçevesinde Banka müdürleriyle yuvarlak masa toplantısı gerçekleştirildi. 

Sait BAYRAM


